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L a Cooperl lance « Elevages bien-étre »

| e leader du porc affiche ses efforts en faveur d’'un modele
plus respectueux de I'environnement et du bien-étre animal.

L initiative
L a Cooperl a decidé de mettre en
avant ses efforts pour l'environne-
ment et le bien-&tre animal, en appo-
sant sur ses prodults de charcuterie
la mention « Elevages bien-étre », &
commencer par les margues Ma-
drange et Broceliande. Cette estam-
pille maison n'est pas certifiee « en
tant que telle par un organisme exte-
rieur », precise Thierry du Tellleul,
directeur marketing du groupe coo-
peratit base a Lamballe (Cotes-
d’Armor), leader francais du porc. En
revanche elle s‘appule sur des
cahlers des charges qul « font I'objet
de controles certifies ».

| e logo vise plutdt a afficher une
série d'’engagements relatifs aux éle-
veurs (elevages familiaux, limitation
VOIre suppression des antibiotiques),
aux animaux (cameras, arrét de la

castration des porcelets) et a I'envi-
ronnement (reduction des épanda-
ges, production de biométhane, reuti-
isation des eaux usées). Un porc
« Elevages bien-étre » émet au cours
de savie « 8,6 % de gaz a effet de ser-
re de moins qu’un porc convention-
nel moyen francais, assure la coope-
rative. Pres de 80 % de notre produc-
tion s’inscrit aujourd’hui dans cette
démarche, soit environ 18 % de la
production porcine francaise. »

Ce modele agricole est « reconnu
et intégre » depuis decembre dans la
pbase de donnees Agribalyse de
"Ademe, l'agence de la transition
ecologique. Le logo ne garantit pas
un classement officiel du produit au
regard du bien-eétre animal. Ce label
commun censeé mieux informer le
consommateur reste dailleurs a

nventer.
Laurent LE GOFF.



