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La major pétroliere en proces a
Paris le 5 juin pour greenwashing

Trois ONG ont deposé un recours contre TotalEnergies

) est une audience qui
sera suivie de pres par
les défenseurs de I'envi-

ronnement: le 5 juin, la sincérité
de la « strateégie climat » de TotalE-
nergies sera examinée devant la
justice francaise, ce qui consti-
tuera une premiére en matiere ju-
diciaire. Un recours pour « prati-
ques commerciales trompeuses »
a en effet été déposé contre le
géant pétrolier, en mars 2022, de-
vant le tribunal judiciaire de Paris,
par trois ONG - Greenpeace
France, Les Amis de la Terre
France et Notre Affaire atous, sou-
tenues par l'association caritative
ClientEarth.

[1vise la campagne de communi-
cation déployée par le géant pétro-
lier en 2021, pour accompagner
son changement de nom de Total
en TotalEnergies, et plus particu-
lierement son ambition d’attein-
dre la neutralité carbone en 2050.
De la « publicité mensongére », esti-
ment ces ONG, qui dénoncent une
opération de greenwashing (éco-
blanchiment) en infraction avec le
droit de la consommation.

Iy a quatre ans, a grand renfort
de placards publicitaires et d'an-
nonces sur les réseaux sociaux, la
major pétroliere et gaziére annon-
cait sa «transformation», dans le
but de devenir « un acteur majeur
de la transition énergétique ».
« Pour atteindre le net zéro en 2050,
nous ne ménageons pas nos for-
ces », pouvait-on lire sur Facebook,

en mai 2021, dans une publicité
montrant une éolienne sur fond
de champs verts et de ciel bleu.

« Cest en décalage total avec la
réalité, retorque Sarah Fayolle,
chargée de campagne chez
Greenpeace France. Les énergies
fossiles representent encore l'écra-
sante majorite de l'activite et des
investissements du groupe, la stra-
tégie réelle de TotalEnergies nest
pas alighée avec cet objectif de neu-
tralité carbone. » Pour Apolline Ca-
gnat, responsable juridique de
I'ONG, «a force de tenir de tels dis-
cours, on trompe le consommateur
“raisonnablement attentif et
avise”», tel que décrit par l'article
du code de la consommation in-
terdisant les pratiques commer-
ciales déloyales ou trompeuses.

Fuites de méthane

Selon ces ONG, le proces qui va
s'ouvrir questionne aussi la léga-
lité de publicités présentant le gaz
fossile comme la moins pol-
luante et la moins emettrice de
gaz a effet de serre des énergies
fossiles, autrement dit comme
une énergie nécessaire a la transi-
tion et complémentaire des éner-
gies renouvelables. «La encore,
cest faux, et le consommateur est
induit en erreur car le gaz est une
energie fossile — comme le pétrole
et le charbon — qui peut également
étre trés polluante en raison des
fuites de méthane qu'elle génere et
qui sont largement sous-éva-

[uées», explique-t-on chez
Greenpeace France.

Contacté par Le Monde, TotalE-
nergies fait savoir qu'il expliquera
«en quoi les communications de
[la] compagnie, sur son change-
ment de nom, sa stratégie et son
réle dans la transition énergétique
sont fiables et fondées sur des don-
nées objectives et verifiables ». Sur
le terrain du droit, la major estime
qu’«aucune pratique commerciale
trompeuse ne peut [lui] étre repro-
chée», des lors que «la communi-
cation (...) sur [son| changement de
nom et [sa] stratégie de transition
reléve de [sa] communication insti-
tutionnelle et se distingue de la pu-
blicité commerciale, qui releve du
code de la consommation ».

La multinationale dirigée par
Patrick Pouyanné ajoute avoir
baissé les emissions de gaz a effet
de serre sur ses installations pé-
trolieres et gazieres de 36 %
en 2024 par rapport a 2015, celles
de méthane de 55 % par rapport a
2020. « TotalEnergies est en ligne
avec [ses] ambitions (...) en termes
de réduction des émissions de mé-
thane et de CO;», précise-t-elle.
Dans l'attente de l'audience du
5 juin puis du jugement du tribu-
nal, les ONG esperent que leur re-
cours « créera un précédent impor-
tant en droit de la consomma-
tion », en France et au niveau euro-
péen, a méme de contrecarrer les

stratégies d'écoblanchiment. @
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